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Everycompanyisa software company



Les entreprises matures sur le digital ont de meilleures performances

+9% 
création

de revenu

+12%
valeur sur la 

marché

+26%
rentabilité
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TransformationalManagement Intensity

FASHIONISTAS
Revenu : +6% 

Rentabilité : -11% 

Part de marché : -12%   

DIGIRATI
Revenu : +9% 

Rentabilité: +26%

Part de marché : +12%    

Revenu: -4% 

Rentabilité: -11%  

Part de marché : -7%  

BEGINNER

Revenu: -10%

Rentabilité: +9%

Partde marché : +7%  

CONSERVATIVE



Les PDG ont la conviction 

que le numérique va 

transformer le business 

plus que nõimporte quelle 

autre tendance

Source: PWC CEO Survey

Tendance de 

transformation 

métier, 5 

prochaines 

années (%)

Avancées technologiques

Influence démographique

Influence de lõ®conomie globale

Raréficationdes ressources & climat

Urbanisation

86% des PDG considèrent le digital comme la priorité #1



Transformation ou òdarwinismeó digital

du Fortune 500

existent depuis lõan 2000

du S&P 500 seront de 

nouvelles compagnies en 2026

52% 75%



Les compagnies

de toutes tailles

entament leur

transformation

digitale

des dirigeants

recherchent une 

innovation de rupture

93%

50%

83%

En

2016

En

2019

Le triangle de la transformation
impulsele passage dans lõ¯re du digital

Revenu directement

attribuable au digital

2014

2019

22%
41%

39%
Déclenchent

directement les

programmes de

transformation

Principal

Sponsor

de la transformation

digitale du business

DSI
Marketing

Dépense IT

estimée

En 2017

Les directions métiers repensent les processus

et les produits dans lõ¯re du digital

Les execschallengent les 

business models existants

Les leaders du Marketing

réimaginent complètement

lõexp®rience client

La direction générale travaille

sur une planification 

à long terme

10%
DAF assignent

de leur budget

de fonctionnement

aux technologies

Rôle de la DSI

Guovernance

Contrôle

PDG

IoT clé

dõefficacit®

et dõinnovation

Réduction

des

coûts

Innovation

produits

IoT
Nouveaux Business

Models

23% Directions métiers (DG)
20% PDG

19% MarCom

Les décideurs

métiers dépensent

dépensé

parlõIT
pour

chaque

$0.47

$1

DG

MarCom

DSI



Pour sõadapter, les entreprises doivent changer leurs priorit®s

Á centré sur 
lõexp®rience client

Á

Á

Á De nouveaux services et 
devices 

Á

Á La sécurité

Á



Définir la transformation digitale

Centré

sur le contenu

Réactif 

Une écoute en temps 

réel

Personnalisé

Un service VIP

« Put people

at the center »



Digital transformation

intelligent services

Transformez 
vos produits

Fidélisez vos 
clients

Optimisez vos 
opérations

Appuyez vous sur 
vos employés



Devenez Digital



Construire la prochaine generationdõapplications intelligentes

Avec une solution complète et ouverte pour chaque développeur 

et chaque plateforme :

Á Á Á


